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INSTRUMENTO DE EVALUACION DE PRODUCTO

1. Datos Generales

Regional: | Risaralda
Centro de Formacidn: | CDITl Dosquebradas.
Programa o Accion de Formacion: | Fase analisis conexion vocacional
Proyecto Formativo: Marketing digital para el sistema moda

3158891

Competencia (s):

RECONOCER EL PLAN ESTRATEGICO DE MERCADEO DE, LA
Resultado (s) de Aprendizaje Asociado (s): | ORGANIZACION, DE ACUERDO CON LOS’ OBJETIVOS DE LA
‘ S MARCA.

Aprendiz evaluado: (\2al A\C ()q((q e 2.

Natalia Grisales Osorio

Evaluador:

Fechas de evaluacion

S/06/2005 |

= 2. Introduccion -

Estimado Partxcnpante el mstrumento contlene los mdlcadores ue sirven de parametros para evaluar los
siguientes criterios de evaluacién: ' . .

RECONOCER EL PLAN ESTRATEGICO DE MERCADEO DE LA ORGANIZACION DE ACUERDO CON os
OBJETIVOS DE LA MARCA. - A ' . : T AT

{

Recuerda que debes alcanzar todos los criterios para consnderar Ia evndencua como aprobada

S8 3Instrucciones para el dllngenaamlento BRI s

Para iniciar la evaluacién, por favor sigue las siguientes recomendacnones

= Anotatu nombre enel espac;o correspondiente en Ia Identificacion General.

*  Leacon detemmlento cada indicador, pregunte asu mstructor(a) si tiene cualqu;er dudao mqunetud

o =4, Estructura de la Ilsta de venfncac:én
: :terlos e lndl

5 Fecha presentacuon

. ey 5 hosdr ‘.‘ e . ¥ O
: Interpreta los prlncnplos orientadores del
: ' ' i : evndenclas :

1 | marketing digital para el sistema moda flas

.
4

Presenta una historia coherente que conecta | X

1.1 ; :
g - | con los valores de la marca
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y ] s X éoqﬁoﬁ Q )
) O Incluye personaje o voz narratlya clara VK CA
e - \a v\LCOLS av
13 Describe un  conflito o situacion que )< ?o(\ ‘%‘3
; despierte emocién/interés - £ bd&os
La solucidn del conflicto involucra el producto ?O{SCS
: eua)
- o servicio de moda X : - dc("c %% QO'(Q \1 f
! ; S, Ma9MNES
1 LS Integra’ elementos visuales (imagenes, X \ 86\
| ilustraciones, color) que refuercen la historia
i : ?odcocto\de_
1.6 Reconoce el uso del marketing* emoaonal y X \o\\m
: storytelling en la moda digital. : = 2 HES
17 Conecta con u'n publico objetiv6 definido"| X At F
: (edad, estilo, valores, etc.) - E
! 18 Utiliza recursos de.'.marke‘tling' emocional x
(empatia, inspiracién, pertenencia ‘
19 Presentacion clara, organizada y visualmente X
_| atractiva (afiche, video o presentacion) T

i58Resultada final de Ia evaluacion:

' ‘ Cumple con todos los criterios de evaluacion

" : LRk 2
A {4 S
Firma del Evaluado : SH " . Firma del Evaluador
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